CENTRO DE INFORMACION EUROPE DIRECT (CIED)

Importe: Variara entre un minimo de 24.700 € y un maximo de 31.350 €.

Misidn: Labores de comunicacion de la CE con el objetivo de implicar al publico a escala local y
regional. Fomentar la participacion publica en temas de ambito europeo, comunicando
fundamentos y politicas de la UE. Organizacién de actos para llegar al puablico objetivo.
Interactuar con los Medios de Comunicacion locales y regionales. La CE es la responsable de la
gestién de esta red de centros.

Estrategia:
- TRIENAL: Concepto global de 3 afios. Debe incluir una descripcion de las actividades a

desarrollar. Debe ser un concepto coherente con la misién y objetivos de los CIED. Ademas de
cumplir los objetivos SMART (Especifico, Medible, Alcanzable, Pertinente y Acotado en el
tiempo) debe también:

* Analizar las necesidades de informacion sobre la UE en la zona.

= Definir cuales son las audiencias y las actividades para llegar a ella.

» Definir los canales de comunicacion y los temas a cubrir.

« Establecer una sinergia con el resto de actividades de la Asociacion solicitante y otras
redes.

« Establecer como reforzar la visibilidad del CIED y su labor de divulgacién.

- ANUAL: Presentar un plan anualmente que se ajuste a los objetivos de estrategia de
comunicacion y divulgacion. Incluir objetivos anuales y tratar temas claves especificos. Deben
ser coherentes con la prioridades de Representacion de la CE y la oficina de mforma(:lon del
Parlamente Europeo, que para el 2018 son:

&

N el s

¢ Comunicar una UE que protege, empodera y vela por la seguridad. s 2%
* Elecciones al Parlamento Europeo de 2019. ;

Elementos del Plan de Comunicacion Anual:

— OBLIGATORIOS:
* Actividades de comunicacion centrales (1).
* Actos (Varios)
* Organizacion de Actos (Varios).

— OPCIONALES:
* Participacion en Actos (Varios)
* Productos de comunicacion: Publicaciones (1), Material de Apoyo (1), Material
audiovisual (1) y Boletin informativo electrénico (1).
* Centro de visitantes (1).

Calendario: El plazo de presentacion de solicitudes es hasta el 12 de julio de 2017 a las 17:00
h. y deber& de hacerse en versién impresa.

Criterios de admisibilidad:
— La entidad solicitante debe ser un organismo privado de servicio pablico verificado sin
animo de lucro.
— Deben de adjuntarse junto con la solicitud una copia de los Estatutos y del Registro de
los mismos.
— El periodo de ejecucion es del 1 de enero de 2018 al 31 de diciembre de 2018.
Renovable anualmente hasta el 2020.
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Criterios de seleccidn:

— Capacidad financiera.
— Capacidad operativa, lo cual incluye:
* Capacidad logistica sélida.
* 2 aios como minimo de experiencia en comunicacion al publico.
* La persona o equipo de dirija el CIED debera de contar con:
- Capacidades comunicativas con 2 afios de experiencia profesional en
organizacion de actos, elaboracion de materiales, gestiéon de un sitio web y RR
SS asi como colaboracion con prensa y medios de comunicacion.
- Conocimiento sobre cuestiones de la UE, a través por ejemplo de estudios o de
la experiencia profesional.
- Capacidad de gestion con un enfoque proactivo y creativo.
- Disponer de B2 de inglés, francés o aleman.

Para justificar todo ello debera de aportarse:

— Una Declaracién de Honor.

— Aportacion de 2 actividades llevadas a cabo en los 2 (ltimos afios, como prueba de
experiencia en actividades de comunicacion.

— CV del responsable o equipo del CIED que demuestren las capacidades requeridas,
incluyendo desglose de tareas y responsabilidades. Aportar certificado de experiencia
relevante o carta de recomendacion. El jefe de equipo debera de aportar también Carta
de Motivacion, con ejemplos personales de enfoque proactivo y creativo para llevar a
cabo tareas.

Criterios de adjudicacion:

CRITERIOS DE ADJUDICACION PARA EL PLAN TRIENAL Y 2018.
La estrategia de comunicacion trienal se evaluard con los criterios 1 y 2. El plan de
comunicacion para el 2018 se evaluara con los criterios 3 y 4. El total de la puntuaciéon es de
100 puntos, debiendo se conseguir al menos 70% para poder ser elegible.
_ — Criterio 1 (30 puntos) (al menos 60%):
* Pertenencia de la Estrategia trienal de divulgacion con respecto a:
a) Mision y Objetivos Generales CIED (15 puntos).
b) Reunir las necesidades locales y regionales de informacién sobre la UE, incluidas las

audiencias destinatarias y los canales de comunicacion fundamentales identificados (15
puntos).

— Criterio 2 (20 puntos) (al menos 60%):
* Eficacia del CIED:

a) Capacidad del Centro para establecer redes y su impacto en la regién (10 puntos).

b) Visibilidad del Centro y potencia de divulgacién, incluido efecto multiplicador (10
puntos).



— Ciriterio 3 (40 puntos) (al menos 60%):

* Calidad del plan anual de comunicacion para el 2018, y su coherencia con la
estrategia trienal de comunicacion y divulgacion.

a) Eficacia del plan de comunicacién anual para el 2018 y su coherencia con la estrategia
trienal de comunicacion y divulgacién, asi como con la prioridades de comunicacion para el
2018 (20 puntos).

b) Pertenencia y viabilidad de cada elemento del plan de comunicacion anual para 2018
(20 puntos).

— Ciriterio 4 (10 puntos) (al menos el 60%):

* Eficiencia de los métodos empleados para ejecutar el plan de comunicacion,
especificamente RR HH y financieros desplegados para alcanzar los objetivos.

Las solicitudes se clasificaran por puntuacién. En caso de varias propuestas para una misma
zona de actuacioén, sélo se adjudicara a una de ellas, y seré la de mayor puntacion recibida.

CRITERIOS DE PUNTUACION PARA 2019 Y 2020.

Para 2019 y 2020, los planes se evaluaran en funcién de los siguientes criterios:

— Eficacia del Plan de Comunicacién Anual (25 puntos).

— Coherencia del Plan de Comunicacion Anual con la estrategia trienal y con las
prioridades de comunicacién anuales de la Representacion de la CE y de la Oficina de
Informacién del PE (25 puntos).

— Pertenencia y viabilidad de cada elementos del Plan de Comunicacion Anual (40 Puntos).

— FEficacia de los métodos empleados para ejecutar el plan de comunicacion,

'S . especificamente RR HH y financieros desplegados para alcanzar los objetivos (10
%, : © puntos).
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~ Costes subvencionables:
Son cantidades Unicas fijadas para cada actividad o elemento del Plan de Comunicacion Anual.

Existirda una pago de prefinanciacién correspondiente al 70% del importe de la subvencion
concedida, durante los 30 dias siguientes a la entrada en vigor del Convenio. El saldo restante
se pagara en los 60 dias posteriores a la presentacion del documento de solicitud de pago, para
el que se disponen de 60 dias para su presentaciéon tras la finalizacion del periodo de
notificacion.

No se podra acumular subvenciones, por lo que no se podra financiar 2 veces los mismos
costes por el presupuesto de la UE. Para ello se debe de indicar en la solicitud de subvencion:

— Fuentes e importes de la financiacién de la UE recibida o solicitada en el marco de la
misma accion o parte de la accion.

— Fuentes e importes de financiaciéon de la UE recibidas o solicitadas para financiar el
funcionamiento del solicitante durante el mismo ejercicio financiero.

— Cualquier otra financiacion recibida o solicitada en el marco de la misma accion.



El cuadro de costes es el siguiente:

Elementos del plan de
comunicacién anual

Cantidades fijas unicas
(en EUR)

Namero de
elementos

Importe solicitado
(en EUR)

Cofinanciacion por parte
del solicitante
(en EUR)

Coste total

Actividades de comunicacién

centrales 14250 1
Organizacién de actos 1900 1 0 més
Participacion en actos 665 [0} L 0
Publicaciones | 1425 Ninguno o 1
|

Materiales de comunicacién de ;

apoyo 475 Ninguno o 1
Material audiovisual y otro material .

elactidnico y 950 Ningunoo 1
Boletin infarmativo electrénico 475 Ninguno o 1
Centro de visitantes 4750 Ningunc o 1

TOTAL COSTES
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